PROTOSELL TIPSAR

-5 Linkedl“\n f.ips for ditt foretag

1. Andra rubrik i din profil

LinkedIn satter automatiskt din rubrik till din titel och
vilket féretag du arbetar pa om du inte véljer att dndra
den. | de flesta fall berdttar din rubrik séllan vad du gor
eller vilket vdrde du kan tillféra dina kunder eller en
arbetsgivare. Om du anvdnder LinkedIn for att hitta nya
kunder sa andra din rubrik sa att du berédttar vad du gor
och hur du kan hjdlpa dina kunder. Om du anvander
LinkedlIn for att soka nytt jobb - skriv inte bara “Soker
nya utmaningar” utan lagg aven till vad du gor for skillnad
hos din framtida arbetsgivare. Utveckla din rubrik i din
sammanfattning. Om du exempelvis scker jobb sa kan

du berdtta om vilka varden som du skapar hos de som
valjer att anlita dig. Likadant kan du géra om du anvander
LinkedIn for att komma i kontakt med potentiella kunder.

2. Publicera inligg i grupper

Ett bra sétt att 6ka din synlighet hos din malgrupp for de
som ligger utanfor ditt ndtverk ar att skriva inldgg i olika
grupper. Leta upp s@ manga grupper som mojligt (du kan
vara medlem i 50 grupper) och publicera regelbundet i
dina olika grupper. Hall reda pa vilka grupper som du
har publicerat i, exempelvis med ett Excel-ark, for att
sakerhetsstdlla att du far sa stor rackvidd som mojligt.
Om du dr medlem i 50 grupper och publicerar ett inlagg
i en grupp varje vardag sa tar det dig 10 veckor innan du
har publicerat inldagg i samtliga 50 grupper. Det 6kar
synligheten for din profil drastiskt.

3. Skapa Call to Actions (Uppmaningar)

Call to Actions dr uppmaningar till dina profilbesokare att
genomfdra en viss handling. Om du inte anvander “Projekt”
i din profil till att visa upp projekt som du har arbetat med
sa kan du istéllet anvanda “Projekt” for att skapa Call to
Actions. Lagg till ett nytt projekt och dép rubriken som

en handlingsuppmaning, exempelvis “Klicka har for att

lasa mitt CV”. Skriv in webbadressen till ditt CV. Spara och
flytta sedan sektionen for “Projekt” att hamna under din
sammanfattning i profilen.

. Lanka till din hemsida

Pa samma sédtt kan du driva trafik till din hemsida eller
blogg fran din profil pa LinkedIn. Ldgg upp ett nytt projekt
som heter “Klicka hdr for att komma till var hemsida”. Skriv
in webbadressen och spara. Bonustips: Om du vill veta hur
manga klick som dina Call to Actions far sd kan du tilldela
lanken unika varden med hjdlp av Google Analytics URL
Builder (http://gaconfig.com/google-analytics-url-builder/)
som du sedan kan se statistiken for i Google Analytics.

5. Anvénd ett professionellt profilfoto

En bild sdger mer an tusen ord - och det géller dven pa
LinkedIn. Se till att dina profilbesokare far ett investeringen
att lata en professionell fotograf ta en bild av dig som &r
avsedd for anvandning pa LinkedIn.
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